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Nota Stampa 05

SIA 2022: STRATEGIE E SOLUZIONI PER L’HOSPITALITY E IL TURISMO OPEN AIR
siaexpo.it

Rimini, 12-14 ottobre 2022 – Si scrive «Unbound», si legge fluida. È il tema delle edizioni 2022 di TTG Travel Experience, SIA Hospitality Design e SUN Beach&Outdoor Style, i saloni del marketplace turistico di Italian Exhibition Group in fiera a Rimini dal 12 al 14 ottobre. «Senza i vincoli» dei confini chiusi tra Paesi per le restrizioni pandemiche, oltre la distinzione tra mercato inbound e outbound. La costruzione del prodotto turistico si arricchisce di elementi inediti, il risultato non si fa catturare nei soliti schemi. E altrettanto «fluide» sono la conoscenza e le competenze che il calendario degli eventi “Think Future” mette a disposizione degli imprenditori e dei professionisti delle filiere turistiche per stimolare la loro creatività, con oltre 200 eventi con 250 speaker, divisi nelle sette arene (Main Arena, Italy Arena, Global Village Arena, Be Active Arena, Design Arena, Camping Arena e Beach Arena) durante i tre giorni di manifestazione.

Per il settore alberghiero, in programma un fitto calendario di convegni su temi caldi per il comparto, come il data mining per l’hotel, l’importanza nella scelta dei colori nella creazione di scenari immersivi per i nuovi luoghi dell’accoglienza, le nuove dimensioni virtuali del marketing per l’hospitality e le architetture intelligenti e reversibili per il turismo di oggi e di domani. E ancora, nuove dimensioni virtuali del marketing per l’hospitality, la formula giusta per costruire il giusto menù, i nuovi paradigmi dell’accoglienza e l’importanza del music design nei diversi ambienti dell'hotel.

Per il settore del turismo open air, numerosi saranno i momenti di confronto: con il presidente FAITA, si parlerà di Sostenibilità e Accessibilità nell'Ospitalità all'Aria Aperta, della necessità di comunicare nel modo corretto ai visitatori, delle nuove motivazioni del viaggio e delle nuove richieste del turista, del controllo di gestione e dei modi migliori per reclutare il personale di un campeggio. E ancora, 10 consigli per un efficace re-branding del camping village, lo stile che conquista gli spazi verdi, le piscine protagoniste del mondo dell’accoglienza e la Food Court come soluzione per la ristorazione nei camping village. In programma anche l’analisi dei dati al sentiment del settore insieme a professori e ricercatori delle Università Ca’ Foscari e Bocconi.
Per un elenco completo e aggiornato, consultare il programma al link https://www.siaexpo.it/eventi/seminari-e-convegni?date=2022-10-12
ABOUT: TTG TRAVEL EXPERIENCE – SIA HOSPITALITY DESIGN – SUN BEACH&OUTDOOR STYLE

Evento: fiera internazionale; organizzatore: Italian Exhibition Group SpA; frequenza: annuale; edizione: 59°  TTG, 71° SIA, 40° Sun; accesso: riservato esclusivamente agli operatori professionali; website: www.ttgexpo.it #TTG2022 - www.siaexpo.it #SIA2022- www.sunexpo.it #SUN2022
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FOCUS ON ITALIAN EXHIBITION GROUP Italian Exhibition Group S.p.A., società con azioni quotate su Euronext Milan, mercato regolamentato organizzato e gestito da Borsa Italiana S.p.A., ha maturato negli anni, con le strutture di Rimini e Vicenza, una leadership domestica nell'organizzazione di eventi fieristici e congressuali e ha sviluppato attività estere - anche attraverso joint-ventures con organizzatori globali o locali, come ad esempio negli Stati Uniti, Emirati Arabi Uniti, Cina, Messico, Brasile e India - che l’hanno posizionata tra i principali operatori europei del settore. 
 
Il presente comunicato stampa contiene elementi previsionali e stime che riflettono le attuali opinioni del management (“forward-looking statements”) specie per quanto riguarda performance gestionali future, realizzazione di investimenti, andamento dei flussi di cassa ed evoluzione della struttura finanziaria. I forward-looking statements hanno per loro natura una componente di rischio ed incertezza perché dipendono dal verificarsi di eventi futuri. I risultati effettivi potranno differire anche in misura significativa rispetto a quelli annunciati, in relazione a una pluralità di fattori tra cui, a solo titolo esemplificativo: andamento del mercato della ristorazione fuori casa e dei flussi turistici in Italia, andamento del mercato orafo - gioielliero, andamento del mercato della green economy; evoluzione del prezzo delle materie prime; condizioni macroeconomiche generali; fattori geopolitici ed evoluzioni del quadro normativo. Le informazioni contenute nel presente comunicato, inoltre, non pretendono di essere complete, né sono state verificate da terze parti indipendenti. Le proiezioni, le stime e gli obiettivi qui presentati si basano sulle informazioni a disposizione della Società alla data del presente comunicato.
